


品牌概念和内涵
品牌作用和意义
品牌构成
品牌策略

从中华老字号学习品牌策略

通过分析中华老字号的成败兴衰，学习品牌策略
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一、品牌概念和内涵

品牌指公司的名称、产品或服务的商标，和其他可以由别于竞争对手的标示、广

告等构成公司独特市场形象的无形资产。

中国十大品牌—信息来自https://www.maigoo.com/best/20977.html



从中华老字号学习品牌策略

一、品牌概念和内涵

属性 品牌代表着特定的产品属性 海尔：世界品质家电产品

利益 品牌还代表着某种特定的利益 海尔：使用安全，售后服务好

价值 品牌体现制造者的某些价值观 海尔：品质，服务和信誉

文化 品牌还附加和象征着特定的文化 海尔：真诚、品质、生活、创新

个性 品牌反映一定的个性 海尔：追求卓越

用户 品牌暗示了使用者应具备的某些特征 海尔：中、高收入消费者

海尔品牌内涵
因为专注 所以懂得

极致创新 科技引领

世界的海尔 我们的海尔 你自己的海尔
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一、品牌概念和内涵

六必居品牌内涵

思考：如何理解中华老字号品牌内涵中的“传承”

北京六必居老酱园约建于明代嘉靖年间，因其注重产品质量的“六必”经营

理念而得名，具体操作工艺为：

黍稻必齐，曲蘖必实，湛之必洁，陶瓷必良，火候必得，水泉必香。

品质、诚信、传承
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二、品牌作用和意义

有利于商品的广告宣传和推销

有助于树立良好的企业形象

方便顾客识别、选购商品

维护企业和消费者利益

品牌是一种无形资产

造就强势品牌能使企业享有较高的利润空间

品牌作用：

1.方便识别和记忆

2.增加无形资产

3.提高溢价能力

品牌设计：

1.简单

2.内涵

思考：天猫商城品牌设计分析
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二、品牌作用和意义

同为安踏集团旗下品牌，形象不同，目标受众不同，价位不同
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二、品牌作用和意义

质量

服务

款式

材质

价位

声誉

品牌集中了商品的所有属性

品牌是消费者选购商品的关键

品牌是企业营销活动的关键

品牌就是产品定位的集中体现

品牌成为消费者认知企业最重要的途径
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三、品牌构成

品牌是一个集合名称、专有名词、标记、标志、设计。

品牌名称是品牌中可用口语称呼的一部分，用于经营者及其产品的商业宣传活动。

品牌标志是品牌中可以识别、认知但无法用语言称呼的一部分，它包括符号、图

案、独特的色彩或字体。

商标是一个法律术语，是指由文字、图形或者文字与图形相结合而形成的，经过

注册登记后享有专利并受法律保护的商品标志。
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三、品牌构成

品牌的全部或部分作为商
标经注册后，这一品牌便
具有法律效力；品牌与商
标是总体与部分的关系，
所有商标都是品牌，但品
牌不一定都是商标

品牌是一个商业名称 ，其
主要作用是宣传商品；
商标也可以宣传商品，但
重要的是，它是一个法律
名称，受法律保护

联系区别

品牌是消费者对商品的认知概念（顾客认知，口头传播）

商标经注册后，将获得法律保护（法律范畴，图文形式）

注：品牌与
商标的关系
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三、品牌构成

三只松鼠与腾讯在
品牌构成的差异

思考：谁更具优势
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四、品牌策略

根据有无品牌

有品牌

无品牌

品牌所有者

制造商品牌

销售商品牌

品牌数量多少

单一品牌

多品牌



从中华老字号学习品牌策略

四、品牌策略

（一）有品牌和无品牌策略

是指企业决定是否在自己的产品上使用品牌

01 差异性较小的均质商品，如电力、钢材、煤炭等

02 价格便宜的习惯性消费商品，如一次性打火机、稿纸等

03 生产简单，没有技术含量商品，如针头线脑等小商品

04 临时性或一次性生产的产品，如一些大型活动纪念卡等

05 大部分农产品

能够通过品牌带来较高附加值的商品更适合有品牌策略

有品牌策略是大势所趋，为企业提供更高的商品附加值
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四、品牌策略

（二）制造商品牌与销售商品牌

是指企业决定在产品上使用生产者品牌还是销售者品牌。生产者使用本企业的品牌称为生

产者品牌；生产者把产品卖给中间商，使用中间商的品牌称为销售者品牌。 

制造商品牌

销售商品牌

谁更具实力，谁的品牌影响了更大，能够带来更多客源，就以谁的品牌为主。

当前更多采用制造商品牌，实现制造商更长远的发展。
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四、品牌策略

（三）单一品牌和多品牌策略

多品牌策略：指企业决定其不同的产品采用不同的品牌。 如：农夫山泉、安踏等

单一品牌策略：指企业决定其所有的产品使用同一个品牌。如：“康师傅”等产品都采用

这一策略。

单一品牌策略有助于企业集中力量提高品牌知名度

多品牌策略有助于企业在多个不同领域占领市场，又不会影响品牌形象
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思考：六必居适合什么样的品牌策略，如何让中华老字号源远流长
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知识拓展：商标中的R与TM的区别

R代表已经在国家知识产权局商标局

审核通过的商标，受法律保护

TM代表正在申报注册商标，但还未
审核通过的商标，不受法律保护

        在实际经营过程中，大多数小微企业是先设计商标并使用，在使用过程中视经营状
况申请商标注册，存在一定风险，但经营成本最低。因此经营者需要具备法律意识，合
理运用法律保护自身利益。
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知识拓展：老潼关肉夹馍与逍遥镇胡辣汤品牌之争

“逍遥镇胡辣汤协会” 起诉商标侵权 “潼关肉夹馍协会”起诉商标侵权

事件启示：

1.品牌的重要性

2.学法、知法、尊法、用法
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知识拓展：奥运冠军姓名被恶意申请注册商标

《商标法》第10条规定“下列标志不得作
为商标使用……有害于社会主义道德风尚或者
有其他不良影响的”。最高人民法院《关于审
理商标授权确权行政案件若干问题的规定》第
5条，明确将政治、经济、文化、宗教、民族
等领域公众人物姓名等申请注册为商标，属于
“其他不良影响”的范畴。




